UM PAIS CALCIFICADO

COMO A DIVISAO POLITICA RESSALTOU PRECONCEITOS,
INFLAMOU ODIOS E DESAFIA ADEMOCRACIA NO BRASIL

FELIPE NUNES E THOMAS TRAUMANN



QUAIS AS MARCAS DESTA ELEICAO?



MARCAS DE 2022

- A eleicao de 2022 ficara marcada como a mais apertada da nossa historial

32

24

16

Diferenca percentual entre o primeiro e o segundo colocados nas
eleicoes presidenciais (1989 a 2022)
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MARCAS DE 2022

- Também ficara marcada como a primeira em que o incumbente nao conseguiu se reeleger,
nem virar o jogo no segundo turno, apesar do extensivo uso da maquina publica.

® Antecipacao do pagamento o 13° a aposentados e pensionistas do INSS

® Autorizacio para trabalhadores sacarem até 1.000 reais de FGTS

® Aumento do Auxilio Brasil de 400 para 600 reais (com antecipacdo do pagamento em Out)
® Emprestimo consignado de ate 2.569 reais sobre o valor do Auxilio

® Aumento do Auxilio Gas de 50 para 110 reais

® Auxilio mensal para taxistas e caminhoneiros de 1.000 reais

® Zerar aliguota de tributos federais, limite da aliguota do ICMS



MARCAS DE 2022

- Também ficara marcada pelo alto engajamento politico por parte dos bolsonaristas nas
redes e nas ruas, e pelo medo e vergonha de expressar publicamente o apoio em Lula.
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Fonte: Pesquisa Genial/Quaest maio;/2022

Comparacao do experimento de lista para avaliar
o voto envergonhado em Bolsonaro ou em Lula

Apoio Voto
Tratamento @8 Diferenca TR e
%

-03

Bolsonaro 1.313 1.620 30,7% 31

.
*J -s

Lula 1.342 1.770 42,8% 41,8% £

Fonte: Pesquisa Genkal/Quasst - abril & satembra/2022



MARCAS DE 2022

> Voce pretende manifestar seu voto com material de campanha neste ano?

NS/NR 1=

genial Quaest

OOOOOOOOOOOOO



MARCAS DE 2022

> Dar opiniao ou falar sobre o voto neste ano esta...

Mais tranquilo 32

lgual/N&do mudou 7

NS/NR 4 —

genial Quzest



MARCAS DE 2022

Dar opiniao ou falar sobre o voto neste ano esta...

Eleitores de Lula

Outros eleitores
lgual/Nao mudou 7 -—

Eleitores de Lula Outros

NS/NR 4 —

genial Quaest



MARCAS DE 2022

- A direita enraizou suas forcas dentro do Congresso (tanto na Camara como no Senado).
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MARCAS DE 2022

- Mais uma eleicdo em que as Fake News fizeram parte do noticiario oficial da campanha.

- 88% dos brasileiros acreditam ter recebido fake news durante a campanha, sendo que 61%
recebeu mais de uma vez todo dia.

- 43% confirmam que compartilharam noticias que eles ndo tinham certeza se era verdadeira,

mas que ajudavam / beneficiavam o seu candidato. Distribuicdo acontecia principalmente via
WhatsApp.

Whatsapp 2

~acebook

Instagram 52 NI 30
TikTok B 2
Twitter ke Y



MARCAS DE 2022

- Artigo JOP (Fake News, Fact
Checking, and Partisanship: The
Resilience of Rumors in the 2018
Brazilian Elections): a crenca em
Fake News € amplamente predita
pelas crencas politicas dos
eleitores. As pessoas tendem a
acreditar em historias que sao
congruentes com suas crencas,
mostrando a importancia do
raciocinio motivado.

Nonpolitical Rumors

Petista -
Antipetista
Dogmatism -
Disengagement
College Degree -
Interest -

Income -

Sex -

Age-

Anti-PT Rumors

Petista -
Antipetista -
Dogmatism -
Disengagement -
College Degree -
Interest -

Income -

Sex -

Age - f

Political Rumors

Petista -
Antipetista
Dogmatism -
Disengagement -
College Degree -
Interest -

Income -

Sex
Age -

1

1

. ’j?+t+§r

Pro-PT Rumors

Petista
Antipetista -
Dogmatism -
Disengagement -
College Degree
Interest -

Income -

Sex -

Age -

Fonte: JoP (2022)
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MARCAS DE 2022

- Monitoramos 20,000
grupos publicos de
WhatsApp no Brasil.

iume
[

- Classificamos 720 Fake
News diferentes entre
Agosto e Dezembro/22.

\ Aarntiarn \/~
Mention Vo

- A maior parte das Fake | T o0 ‘o= 0 e 2O
News encontradas eram 3 Oct 10 Oct 17 Oct 24 Oct
SObre O sistema de @® Bolsonaro e Collor/Confisco de Aposentadorias Bolsonaro e Pedofilia
~ A e ® Bolsonaro e Zoofilia ® Lula e Fechamento de Igrejas
vota ¢do € letronico do @® Lula e Macumba/Satanismo Lula e Ministério da Verdade
Lula e Trafico de Drogas ® Urnas/Elei¢oes e Fraude

pais / urnas (51%).



MARCAS DE 2022

Confianc¢a nas Urnas Eletronicas

80
12
60
60
N&o confia / pouco
46 o6
40 35
43 Confia muito
3
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MARCAS DE 2022

> Confianga na urna eletrdnica | Quem deseja que venca

Bolsonaro Lula Nem Bolls_.:;aro, nem NS/NR
Cortio mults SHEE sBE 7B
Confio um pouco/ 40 _ 31 N 34 N 42 -1

mails ou menos

16 B 18 - 22 8
O%-

genial  Quzes

Nao confia

NS/NR 1t 4 3



MARCAS DE 2022

- Esta também foi a eleicao em que se consolidou um ecossistema de comunicacao politica
totalmente enviesado, que produziu dissonancias cognitivas coletivas capazes de sugar a
energia de todos no bate-rebate diario do que é verdade ou mentira.

® Neste ecossistema, os eleitores tentam minimizar TV Redes sociais
os efeitos da dissonancia cognitiva ou recusando
informacao que contraria a sua crencga, ou 58 e O -
ouscando informacao que reforca o que voceé ja M—“ Wss
oensava (vies de confirmacao). 40

® [ aeleicdo em que Bolsonaristas se informaram 32 32 .

: : . 28 30
pelas redes e os anti-bolsonaristas consumiram
informacao pelos meios tradicionais (TV, radio e 6 4 5 5 6

jornal). 4 5 6 F—3

® Junto com isso, vimos uma pulverizacao dos
canais de TV (Joven Pan, Record, SBT x Globo)

I Lula I Bolsonaro



«oo Gomo voce se informa sobre politica?
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MARCAS DE 2022

~w+ Como vocé se informa sobre politica? | Sentimento em relacéo ao PT

Pro-PT Apartidario Anti-PT

TV

Redes sociais

Sites, blogs e
portais de noticias

Amigos, familiares
ou conhecidos

WhatsApp
Jornais impressos
Radio

Nao costumo me informar
sobre politica

NS/NR

genial @uaest

invesumentos



COMOLULAFOICAPAZDE
VENCER O INCUMBENTE?

PORQUEAELEICAOFOITAO
APERTADA?




Lula/Bolsonaro merecem uma segunda chance | Comparativo

B Lula merece, mas Bolsonarondo  ° Ambos merecem M Bolsonaro merece, mas Lulando M Ambosndo merecem [ NS/NR
3
genial Queest

ananananananananananan



PERGUNTAS A SEREM RESPONDIDAS

1) Lula representou a expressao mais competitiva de um agregado de grupos que tinham
em comum o objetivo de tirar Bolsonaro do poder, de descontinuar seu governo.

® Nesta agregacao de grupos estavam petistas, progressistas, liberais, eleitorado urbano de
grandes cidades, eleitores de baixa renda da area de influéncia da SUDENE, eleitores que
dependem do estado para acessar servicos publicos.



Diferenca de votos a favor de Lula ou Bolsonaro - 2° Turno

Os circulos representam valores absolutos de votos A MAIS que um candidato teve em relagiio ao outro em cada municipio,

Salvador novamente
a capital do Brasil

Dados: TSE 99,77% apurados, @arthurwelle



TIPOLOGIA DO ELEITORADO BRASILEIRO

Esquerda Direita



TIPOLOGIA DO ELEITORADO BRASILEIRO

Esquerda Direita




TIPOLOGIA DO ELEITORADO BRASILEIRO

Esquerda Direita

BOLSONARO




TIPOLOGIA DO ELEITORADO BRASILEIRO

PROGRESSISTAS

SUDENE LIBERAIS

Esquerda Direita

BOLSONARO




O QUE OS ELEITORES DE LULA QUEREM?

DERROTAR BOLSONARO ERA O OBJETIVO COMUM!

- Petistas: tinham um sentimento de revanche historica. Eles foram despejados do poder em
2016 e queriam uma revanche institucional permitindo uma volta pela porta da frente.

- SUDENE (Nordeste, norte de Minas, interior do Tocantins e do Para): querem um governo
capaz de criar as condicdes para que possam encontrar uma vida melhor. Agenda econdmica €
muito importante (salario, emprego, bolsa familia, farmacia popular).

- Progressistas: querem a recomposicao de um estado com posicoes claras em relacao as
pautas identitarias (querem ministérios de Direitos Humanos, Cultura, Igualdade Racial e Povos
Indigenas). Esse grupo tambem defende pautas ambientais (defendem Marina Silva).

- Liberais: querem viver em uma democracia plena, gostam de ver o Brasil com uma imagem
internacional de respeito e querem alguém que seja capaz de unificar o pais, diminuindo a
tensdo produzida pela disputa dos polos (reducao da polarizacio)

=> LULA JA CONSEGUIU ENTREGAR BOA PARTE DO QUE SEUS ELEITORES QUERIAM!



PERGUNTAS A SEREM RESPONDIDAS

2) Bolsonaro foi a expressao mais legitima de um agregado de subgrupos que tinham em
comum a vontade de nao ver o PT de volta ao poder. Um sentimento moral descrito como
antipetista.

® Dentro desse grande grupo de antipetistas ha eleitores da direita liberal, eleitores que
compartilham valores conservadores e autoritarios, eleitores que cultuam a cultura agro e a
moral crista evangélica. Essa coalizao eleitoral ja votou contra o PT em varias eleicdes, mas
nunca tinha encontrado um representante com quem eles se identificassem tanto, como se
identificam com Bolsonaro.



Do que voce tem mais medo?
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Continuidade :
de Bolsonaro I Volta do PT Os dois (ESP) . Nenhum (ESP) NS/NR



r

O principal motivo do seu voto em e...

Lula Bolsonaro

54
54 54 49 50 29 53

50
6 48

/ ol 46 47
39 42 41 45 43

2 2

3

(O VBTV Y & NS ¥ R 4&—%#-101-%03—-./2

Eleger o Lula Nenhum dos dois (ESP) Eleger o Bolsonaro Nenhum dos dois (ESP)
Tirar Bolsonaro do Governo NS/NR Nao deixar o PT voltar ao governo NS/NR

Entre agueles que declararam voto em Entre aqueles que declararam voto em

Lula no sequndo turno Bolsonaro no segundo turno

enial Quaest
8 investimentos CONALLCAA E PESDUIZA



TIPOLOGIA DO ELEITORADO BRASILEIRO

EMPREENDEDORES RURALISTAS

CONSERVADORES FASCISTAS

Direita

Esquerda

BOLSONARO




O QUE OS ELEITORES DEBOLSONARO QUEREM?

NAO DEIXAR O PT VOLTAR AO PODER ERA SEU OBJETIVO COMUM!

- Fascistas: tem posicao politica autoritaria e anti-democratica. Nao toleram a liberdade de
grupos de esquerda, sao preconceituosos e racistas, gostam de privilegios econdmicos.

- Ruralistas: vivem em regides dominadas pela cultura sertaneja, vivem da exportacio de
produtos agricolas, sdo latifundiarios, nao dependem do estado. Querem estar armados para se
sentirem fortes. Cultivam valores tradicionais.

- Conservadores: grupo urbano que defendem a manutencao das instituicoes sociais
tradicionais, a familia tradicional, valores tradicionais, sdo muito religiosos (em grande medida
evangelicos). Tem medo de perder poder e propriedade.

- Empreendedores: classe méedia que emprega, tem pequena ou media empresa, nao gosta de
pagar imposto, adora o que vem de fora (EUA e Europa), defende valores modernos para a
economia, viram seu poder de compra diminuir nos governos Dilma.

=> LULA NAO CHEGOU NEM PERTO DESTES ELEITORES AINDA!



ECOMO SAIMOS DAS URNAS?

1) AFETIVAMENTE POLARIZADOS
2) SOCIALMENTE CALCIFICADOS



ECOMO SAIMOS DAS URNAS?

- Polarizacao politica € um fendmeno recorrente na historia politica brasileira:
® Getulistas e antigetulistas (1940 e 1950)
® Regime e anti-regime (1960 e 1980)
® PT e PSDB (1994 e 2014)

- Mas foi durante a presidéncia de Bolsonaro que a separacao identitaria ajudou a calcificar o
sentimento dos grupos que aprovavam e reprovavam o governo. Trata-se de outro tipo de
polarizacao -> afetival



ECOMO SAIMOS DAS URNAS?

« O Brasil saiu desta eleicao...

I

72

19

——

B Unido B Dividido NS/NR

1

genlal Quaest

Inves timentos



ECOMO SAIMOS DAS URNAS?

< Nestes Gltimos quatro anos, a diferenca na forma de ver o mundo entre...

Moradores do Nordeste

Homens e mulheres Catolicos e evangélicos e do Sul
Ficou igual 43 B 45 B 32 B

Diminuiu 8.— 8.- 10 .-
e ol oIt " |

g‘enlcl Quaest

investimentos



ECOMO SAIMOS DAS URNAS?

«w o Nos proximos 12 meses, qual a sua expectativa em relacao a economia? | Voto 2° Turno

Eleitores de Eleitores de
Lula Bolsonaro
82 81
76
66 65
65
4
45

31 0

”3 N
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i@ 3
I Melhorar Ficar do_ . I Piorar NS/NR
mesmo jeito

Branco/Nulo/
Nao foi
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votar
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ECOMO SAIMOS DAS URNAS?

- O Brasil que sera governado por Lula esta altamente polarizado afetivamente.

indice de Polarizagdo Afetiva (Liderangas Politicas) Polarization heats up over time
6.3 Politization index over time
593  92.96
5.78 5.83
5.725
5.15
4575
4.36 = .
genial Queest

4

2002 2006 2010 2014 2018 Junh/22 Julh/22 Agos/22 Set/22

Trata-se da subtracao do afeto dos eleitores em relacao aos candidatos a presidéncia do PT e aos
candidatos a presidéncia contra o PT ao longo dos anos. A distancia de amor/6dio para com o0s
candidatos aumentou muito depois de 2018.



ECOMO SAIMOS DAS URNAS?

Qual sua opiniao sobre quem votou em Lula/Bolsonaro?

Eleitores de Eleitores de
Lula 2°T LulaBolsonaro 2°1
Votar em Lula é inaceitavel 37 - Votar em Bolsonaro é inaceitavel 34 .
Votar em Lula € um direito 61 Votar em Bolsonaro € um direito 62
da pessoa da pessoa
NS/NR 3~ NS/NR 5=

genial Q@uaest




ECOMO SAIMOS DAS URNAS?

- Essa consolidacao da identidade foi impulsionada tanto pela antipatia resoluta dos petistas

quanto pelo apoio continuo dos antipetistas. Nao importava o que Bolsonaro fizesse, ele teria
O apoio dos seus e a oposicao dos petistas.

- O embate entre Lula e Bolsonaro apenas consolidou ainda mais os alinhamentos politicos
criados nos anos de polarizacao entre PT e PSDB. O que era um “nos contra eles”, que, por

pior que fosse, ainda admitia a existéncia do outro, tornou-se um “apenas nos temos o direito
legitimo de representar o Brasil”.



ECOMO SAIMOS DAS URNAS?

Comparativo da aprovacao de governo no primeiro mandato

— Bolsonaro == FHC

Ano |

Ano Il Ano lll Ano IV

— Bolsonaro =- Lula

Ano |

Ano Il Ano Il Ano IV

— Bolsonaro =+ Dilma

Ano |

Ano Il Ano lll Ano IV

— Bolsonaro == Temer

-m
—l

Anol Anoll Ano lll Ano IV

Aprovacdo medida pela diferenca entre aprovacao e desaprovacgao.
Para os meses sem informagdes, adotou-se uma interpolacao linear.
Fonte: CNI-IBOPE e Genial/Quaest



ECOMO SAIMOS DAS URNAS?

- O resultado € uma politica mais calcificada (Sides, et al, 2022).

® Assim como no corpo, a calcificacao produz endurecimento e rigidez: as pessoas ficam
mais firmes no lugar e mais dificeis de se afastarem de suas predisposicdes.

® A calcificacio crescente € uma consequéncia logica da polarizacdo crescente, mas o0s

conceitos nao sao idénticos.

® A polarizacao significa mais distancia entre os eleitores de candidatos opostos em termos

de seus valores, ideias e visdes sobre politica.

® A calcificacio significa menos vontade de desertar do seu partido, como romper com o

presidente do seu partido ou ate votar no partido oposto. Ha, portar

eventos novos e até dramaticos mudarem as escolhas das pessoas n

to, menos chance de
as urnas.



ECOMO SAIMOS DAS URNAS?

- Atributos da calcificacao:
1) Os dois grupos estao mais distantes do que nunca.

2) As pessoas dentro dos grupos estao mais parecidas.



ECOMO SAIMOS DAS URNAS?
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ECOMO SAIMOS DAS URNAS?

Intencao de Votos Lula e Bolsonaro
(pela variavel Renda)

B Lula B Bolsonaro

70
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35
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Renda Alta

Renda Baixa
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ECOMO SAIMOS DAS URNAS?

- Atributos da calcificacao:
1) Os dois grupos estao mais distantes do que nunca.
2) As pessoas dentro dos grupos estao mais parecidas.

3) Mudamos a dimensao do conflito: Costumavamos brigar sobre aliguota de impostos,
tamanho do governo, privatizagdes. Estamos brigando por questdes de identidade, qualquer
coisa relacionada a idade, raca, etnia, religido. Estamos lutando por questdoes do mundo
privado.



ECOMO SAIMOS DAS URNAS?

.+ Vocé concorda ou discorda que... | Sentimento em relacao ao PT

Pro-PT Apartidario Anti-PT
(0)
Juizes tém muitos privilégios (-2)
ECE ®
54 36 10 (5)
()
3

O estado € responsavel pela reducao da desigualdade

Igrejas deveriam pagar impostos
O governo gasta dinheiro demais com os militares
Os correios deveriam ser privatizados

A petrobras deveria ser privatizada

B Concorda B Discorda I NS/NR

genial  Queest

investimentos



ECOMO SAIMOS DAS URNAS?

+w« \Voc@ concorda ou discorda que... | Sentimento em relagao ao PT

Pro-PT Apartidario Anti-PT
E normal que as criancas apanhem dos pais (-5)
Deve-se debater sexualidade nas escolas [ BEEYN: BEEEEE (18)
Me incomoda ver gays/lésbicas se beijando em publico 40 | 50 10 (-23)
= um exagero defender mais direitos para as mulheres (-11)
Negros ndo deveriam ter cotas nas universidades 43 | 53 ONEy
0 aborto deveria ser legalizado no Brasil I (1)

B Concorda B Discorda o NS/NR

g’enlal Quaest

investimentos



ECOMO SAIMOS DAS URNAS?

~w+ Qual tema deveria ser prioridade na Economia para o préximo governo?

Investir em politicas puablicas para 24
gerar empregos
Controlar a inflagao 23
Diminuir os impostos de todos 18
Facilitar o crédito para peguenas e 9 __
médias empresas
Aumentar os impostos dos mais ricos S —

Gastar menos para colocar as contas 8 __
publicas em ordem
Privatizar empresas publicas 2 —

Outras S —
NS/NR 3 =

investimenltos

genial  @uaest



ECOMO SAIMOS DAS URNAS?

Reg2.2 - DV: Votou no Lula no 2°T (exclui quem se absteve e com religiao

Aborto deveria ser legalizado - —_—

E ruim ver LGBTs se beijando na rua =
Mov. Feminista e exagerado -
Economia € o principal problema =
Controle da inflagéo deve ser a prioridade =
Gerar empregos deve ser a prioridade =
Sexo Feminino -

Idade -

ldade? =

Escolaridade =

Regido Nordeste =

Regiao Centro-Oeste =

Regiao Norte =

Regiao Sul =

Catolicos =

Evangélicos =

Renda =

i I I I
-2 -1 0 1



ECOMO SAIMOS DAS URNAS?

- Atributos da calcificacao:
1) Os dois grupos estao mais distantes do que nunca.
2) As pessoas dentro dos grupos estao mais parecidas.

3) Mudamos a dimensao do conflito: Costumavamos brigar sobre aliguota de impostos,
tamanho do governo, privatizagdes. Estamos brigando por questdes de identidade, qualquer

coisa relacionada a idade, raca, etnia, religido. Estamos lutando por questdoes do mundo
privado.

4) Paridade entre o tamanho de anti-petistas e anti-bolsonaristas: Nesse contexto, os dois
lados tem certeza absoluta que tem votos para vencer. Isso favorece uma ilusao de que as
pessoas estao gostando do que se esta fazendo (Golpe, ofensas, ataques).
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Media da diferenca de votos do PT nos municipios brasileiros (1994-2022)
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MASE SOEFEITOELEITORAL?

- Esse processo de enrijecimento dos lados leva os eleitores a se tornarem torcedores
apaixonados que transformam essa identidade no que melhor define sua posicao na
sociedade.

- Sendo assim, ser torcedor de um lado ou de outro nao depende mais se a partida, ou o
classico, esta acontecendo agora ou se ja acabou.

- Da mesma forma que a identidade do torcedor nao se encerra com o fim da partida dentro
de campo; vencendo ou perdendo, a identidade do eleitor nao se encerra com o fim da
eleicao.

- Essas identidades politicas em uma sociedade altamente polarizada, por sua vez, afetarao
nosso comportamento politico e cotidiano.



MASE SOEFEITOELEITORAL?

Dez/21 Dez/22 Dif
Mudaria de pais se pudesse 29 37 8
Prefere assistir canal de TV com o qual concorda 28 30 2
Reprovaria casamento do filho com alguém que votou diferente 20 25 5
Vai deixar de ouvir musica de artista que apoiou adversario 8 15 7
Vai deixar de comprar produtos de marca que apoiou adversario 3 13 10
Rompeu relacdes familiares 8 12 4
Mudaria de igreja se padre/pastor apoiou adversario O O O
Mudaria filho na escola com maioria de pais que apoiou adversario 6 7 1

FONTE: Pesquisa Genial / Quaest
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